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nd Identity

Kristin De L.usion

DELUSION NASCE DAUN GIOCO LINGUISTICO E SIMBOLICO. IL
NOME TRAE ISPIRAZIONE DALLA PAROLA INGLESE "DELU-
SION', CHE SIGNIFICA ILLUSIONE, EVOCANDO ATMOSFERE
ETEREE, IMPALPABILI E SUGGESTIVE. TUTTAVIA, LASCELTADI
SEPARARE IL TERMINE IN “DE LUSION" NON E CASUALE: RAP-
PRESENTAUNATTO DI APPROPRIAZIONE PERSONALE E STILI-
STICA. LA PARTICELLA 'DE" E UN CHIARO RIFERIMENTO AL
COGNOME DELLA FONDATRICE, DE VITA, RENDENDO IL
BRAND UNA FIRMA IDENTITARIA CHE LEGA INDISSOLUBIL-
MENTE LESTETICA DEL MARCHIO ALLA VISIONE E ALLA
SENSIBILITA CREATIVADELLASTILISTASTESSA. IL RISULTATO
E UN NOME CHE RACCHIUDE UN DOPPIO SIGNIFICATO: DAUN
LATO, RICHIAMAL'ILLUSIONE COME FORMA DI ESPRESSIONE
ARTISTICA E INTERPRETAZIONE DELLA REALTA, DALLALTRO,
AFFERMA LA VOLONTA DI TRASFORMARE LILLUSIONE IN
QUALCOSA DI CONCRETO, AUTENTICO E TANGIBILE , UN
ABITO SU MISURA CHE DIVENTA MANIFESTAZIONE VISIBILE
DELLA PROPRIA IDENTITA.
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Valori del Brand o -
Fenumindlitou: ngni creazione & pensata per esalta-
re 'essenza della donna, in tutte le sue forme e sfuma-
ture.

Elegangaov: o stile Delusion si caratterizza per |a
raffinatezza senza tempo, in grado di superare le mode
effimere.

Sicuresgav: gli abiti Delusion sono costruiti per far
sentire ogni donna sicura di sé, forte e rappresentata.
Lusso- discreto il lusso & nei dettagli. nella qualita
dei materiali, nella maestria sartoriale e nella relazione
intima tra cliente e stilista.

Autenticitov: 0gni capo & unico, nato dal confronto
personale con la cliente e dalla visione artistica dello
stilista.

Sostenibilitow consapevole: attenzione alla dura-
bilita dei capi, all'artigianalita, alla selezione responsa-
bile dei materiali. _

Delusion si presenta come un brand
sofisticato, intimo, colto e contempo-
raneo. Parla a una donna indipenden-
te, attenta alla qualita, amante dell-
'estetica ma anche del significato che
si cela dietro cio che indossa. Una
donna che cerca nell'abbigliamento
un'estensione della propria identita,
non un semplice oggetto di consumo.
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Tono-diVoce |
Raffinato ma accessibile

Poetico ma concreto

Autentico e personale

Flegante e ispirazionale

Il brand si esprime attraverso un
linguaggio visivo e testuale che riflette
la cura dei dettagli e l'esperienza I
sartoriale, mantenendo sempre una
connessione  diretta, empatica e
professionale con il sun pubblico.

Identitovr  Visiva
(logo)

L'identita visiva di Delusion riflette:

Toni neutri, freddi o madreperlacei (mar-
roncino, malva, lavanda, nero )

Font eleganti e minimali, che evocano il
mondo della moda di alta gamma
Materiali e texture visive che richiamano i
tessuti: seta, velluto, lino grezzo, pizzo
Fotografie artistiche, luminose ma intime,
spesso con focus sui dettagli sartoriali







Kowl/ Lougerfeldx

Visione e innovagione: Lagerfeld ¢ stato-
vwﬁrper lv suavw capacitov di combinare tradi-
zlone e innovagione: Ha saputo rivwnovare 9%
classico- senzar mai rinnegoare le radici del
brand che dirigevaw (come Chanel e Fendi),
portando- sempre una ventotow di freschesgzo e
modernitor nelle sue collegioni

Esteticav elegante e minimale: Lo sua
esteticaw evaw cawratteriggato da ww equilibrio-
trav b lusso- e lav sempliciton. Utiliggoavar linee
pulite, silhowette precise e dettagli sofisticati
per creawe wwinumagine di adto classe e mo-
° Mischiowe elementv diversii L
mescolovar elementt diversi, come b rock e b
romontico, vbformale/e/l/'i/nformale/ creando-
look eclettici ma sempre
- Eredito e spirito di tm/yforwmxngw: L
suav capacitov di rimanere fedele allow tradi-
zione;, puwr evolvendola, & unav legione di
come un brand puo- crescere senga perdere la
suav identitou.

Donatello Versace:
o Continuuitov conw Giowmwi, mav
conw wnwv tocco- personale: Dopo- lov
morte di Giawwu, Donatela ha
saputo- mantenere vivaw Ueveditow del
brand;, mav conw ww approccio- piv
moderno, audace e contemporo-
neo-
o Femwminiitov e empowerment:
Donatelln hav trasformato- Versace
i wv mavchio- che celebra unav
visione modernas e potente della
femminiditon. Ha mescolato sensua-
Lita, mwwvw}wfovgaxe/deterwumwu
zione nelle sue
o Coiore/e/pa/tterwwow,w IV suo-
uso-dei coloviforty, come b giallo, b
fucsiove b blwelettrico; e deipatter
e Uoro, e diventato- un mawrchio- di
fabbricaw disVersace.




Johw Galliowno- - Dior (1996-2011)
: Teatralitov e nowragione
visivau
Galliono- hov rivolugionato- Dior
portando- in passerella uno- stile
pr e nowralivo- e teatrar-
le: Ognu sflatow eraw unav performaony-
ce artistica, spesso- Uspurata allo
storia, allaw letteratuwrar o- v culture
esotiche. I suoi show now erano-
semplici presentagzioni di modaoy
mav veri spettacoli immersivi, covw
scenografie spettacolowri e trame
complesse. Ho reso- Uhaute couture
uwesperienga visivaw e cudturale.
: Romanticismo- barocco- e lnsso-
esagerato:
Lo stile Galliano-per Diov evov riccos
sontuoso- e stratificato. Ha reintro-
dotto- Veccesso- e b drammar nellow
moda, con abitt dalle silhouette
bmponenty, corselti stringall, tessutv
pregiosi, piwme, pizzi, ricowmi e
volwmis teatrali. Lav suov estetica erar
wv mix trav decadenga storvica e
sevuibilitow contemporanea.
Rivisitagione storicaw e cultw-
role/
Galliano- erav unw maestro- nel prevv-
deve spuntt dal passato- - Mawria A
tonietta, le geishe; U samurai, UVEtow
Vittoriona - e rileggerlv inv chiowe
postmodernav e haute couwture. I
suo- lawvoro- hav mostrato- come la
moda possav raccontowe storvie glo-
bali e temporaly, unendo- culture e
secoli diversi i uw unicaw visione:,
- Dior come fovola gotica e mo-
dernov;
Dwrante law suov divegione; Galliano-
ha trasformato- Uidentitaw della
maison. da elegante e classica av
misteriosa, seduttivaw e spesso- trav-
sgressiva. Hao  reinterpretato- b
romanticismo- di Dior Covw umwani-
ma piv oscuray, decadente e affasci-
nonte, wmescolondo- femminilitov
con unav vena goticow e sensuale.




Ispiragione degli Anni 2000
- Estetica Y2K: IUperiodo-

oy 2000 & stato- segnato-da uwna

miscelaw di tendenge futuristiche e retrd, con ww forte umpatto-
della culturar digitale, del minimalismo- e dellenergiov glamn.
Tessutt metalligzaly, abitt aderenty, e Uuso-di accessori over-sige
sono- stk tratit distintivi di questar epoca.

- Influence dellaw musicaw pop e hip-hop: Gl annie 2000 hawnno-
visto- Uemergere dio unav forte connessione trav moda e musica,
- cow figuwre come Britney Spears, Beyonceé, Jennifer Lopey e le
icone hip-hop che hanno- portato- wvestetica andace e unw glo-

' mowr sfrenato-

-Streetwear e casual chic: Lo cudtwror streetwear ha avuto- unv
grande impatto- sugli arwnir 2000, conw abity sportivi e informaliv
che sono- diventati simboli div uno- stile giovane e ribelle, spesso
combinati covw elementt piw eleganti e sofisticati.

- Tecnologiov e futurismo: Linteresse per b futuro- e le nuove tec-
nologie s & riflesso- nellaw moda di quegli avwniy, cow Vuso- div
tessutt tecnici, metallici e lucentt, oltre av v forte focus sullov
cultwraw digitale e Uinfluenga di internet e dei social medic.

Haute Couture degli annis 2000

Negli ovuniy 2000, Uhaute couture haw continuato- av rappresentone
b vertice assoluto- dellar moda, mav hav affrontato- nuumerose sfide
legate o caombiamentt culburali, tecnologici e economici. Le col-
legioni haute couture di questo-periodo- sono- state cowratteriggate
d/a/..

- Innovagione e tradigione: Mentre le case div moda continuavo-
no- av celebrowe b loro- patrimonio- div artigionato e tr
ceraw anche uno crescente tendengo o innovawe, portando- Vha-
ute coutiwre verso- origgontl pil confemporanes, pur mantenendo-
Valto- livello- di sovoiv-faive che Uhaw sempre contraddistinto.

- Globaliggazione e tecnologioi: Gl avuni 2000 hawwno- visto-lav cre-
scente importango delle piattaforme digitali, conw internet che hav
reso- le sflate di haute coutuwre puw visibili av livello- mondiale. Le
case di moda hanno-anche inigiato-a sperimentowre covw materio-
Lo tecnologici; tessutt innovativi e nuove tecniche:

-Estetiche e influenge: Lo haute coutwre degli avwnir 2000 hov
abbracciato- estetiche piuv diverse e moderne;, come i futuwrismo-
(materiadi metallici, lucidi e tecnici), ma anche riferimenti al
passato, al romawndicismo e al revival dei decexwni precedentt (ad

esempio- gl arunis’50 e’60).
In generale, Uhaute couture

i o 2000 $i & concentrator suw

unav combinagione di luxwry tradigionale e Uenergiov contempo-
' ranea,, esplorando- nuove modalitov di sawtoriay, mov sempre cov

una forte enfosi sullow personalizgagione e il lavoro- marnuiale.



Chanel negli anni 2000 (tradizionale elegangov sofisticata)

- Kol Lagerfeld ha continuato av guidare Chanel nellaw suov visione unicay, portando- il brands
verso- b futuro- sengow mai dimenticawre lav storiow e Uelegango intrivusecow dellaw maisow. IU suo
approccio-allhaute couture negli anni: 2000 how mescolato- b classico- con b moderno; combi-
nando-low silhouette iconicaw die Coco- Chanel cow influenge contemporanee.

- Elementt chiowe: Lagerfeld how continuato- o giocare cov i tessuti pregiaty, come b tweed e b
Jjersey, mav W hov rielaboratt inv chiowe moderna, introducendo- accenti pit contesmporaneis
come Vuso- div materiai lucidi, colovi audaci e forme awchitettoniche.

-Atmosferau Le sfilate di haute coutuwre Chanel negli anni: 2000 erano-uwnv vero-spettacolo: Kawl
Lagerfeld rumscivaw av creawe scenografie spettacolowi (ad esempio; nel 2005 cow lav famosaw
sfilatow che ricreowvar unw interar boutique Chanel in passerella), e le collegzioni riflettevano- il
lusso- sengou tempo- e una sofisticazione senga pori.

- Sottolineare la femuminiitov: Lo suov visione della couture si.concentrovar sw silhouette sofisti-
cate e femminiliy spesso- rielaborando- abitt classici con v twist innovativo-

Versace negli anni 2000 (sersualitiv audace e potente dellow femminilito,)

- Donatella Versace, che havpreso-le redini della casa dopo-law movte di Giawni, haw continuato-
lov suov visione audace e sensuale, mov con un tocco- pi moderno- e fresco. Negli annic 2000,
Versace how evoluto- lov sua haute couture mantenendo- Uessenzow div glamowr e provocagione
che hav sempre cowatteriggato- i brand.

- Elementi chiowe: Versace ha continuato av utiliggore tessuti opulenti come setoy, raso-e vellw-
to; combinatt con tagli scultorei che enfatiggzovano- lov silhouette del covpo. L'uso- di colori
forti e andaci (ovo; argento; toni metallici) e decorazioni ussuose eva un tratto- distintivo,
cost come lav ricercaw di sensualitov e potenga ned suoi abiti.

- Tendenge: Gl iy 2000 sono- statt unw periodo- inv cul Donatella haw puntato- sempre di picv
sl superfemminilitov con abitt che spesso- avevano- scollature profonde;, tagli audaci e
dettagli che esaltovano- lov figuray, i tutto- mantenendo- un equilibrio- con Voutigionalitor
dellhaute couture.

-Atmosfero delle sfilate: Le sfilate dis Versace negli annis 2000 erano- uwnv vero- e proprio- show,
cawatteriggate da uwatmosfera di glamowr assoluto-e da modelle che sembravano- incarna-
re Uideale di potenzo e sedugione. Lo couture diVersace inv questo-periodo-era perfetto per unn
pubblico-che volevaw sentivsi sexy, potente e all avanguardic.

Dior negli avmniy 2000 (dimensione fiabesca e drammatica,)

- Johw Galliano-haw continumato-a guidare Dior covwlaw suav visione teatvale e opulento, portowy-
do- il mawchio verso- nuwovi oviggontu awtistici e stilistici neglic anni 2000. Le sue collegioni dis
haute coutuwre erano- famose per Uelemento- drowmmatico- e romantico; cow forty influenge
storiche mescolate o elementt div avant-garde.

- Elementi chiowe: Galliono- haw utiiggato- ricounmi elaborvaty, scolpiture sautoriali e drappeggi

moggafiato; creando-una bellegza quasi fiabesca nelle sue collegioni. L'uso-ditulle, organga,
setov e velluto- contribuivaw o dave unv senso- dio lussuriov e opulenga.

-Stile e ispiragioni: Negli annis 2000, Dior sotto- Galliano- hav preso- ispivagione dalle grandi
epoche storiche (ad esempio; il Rococd, i Bavocco, UAntico Egitto) e le hav reinterpretate inv
chiawe moderna, conw forme spettacolowi e giocose.

- Tendenge: Galliano- now avevaw paurow div spingere oltre v confini dellaw couture; realiggando-
abiti eccentrici e teatvali, ma sempre con wnaw precisione tecnicaw impeccabile. Lav suow capaci-
tov div raccontowre una storiaw con ogniv abito-evar una delle sue forge principaliv



VISION

La visione del brand si concentra sull'empowerment s
e sull'autenticita femminile, enfatizzando l'importan-
za di sentirsi uniche e rappresentate attraverso abiti
pensati per ogni donna, indipendentemente dalla
sua eta o forma fisica. Affermarsi come un punto di
riferimento nel settore della sartoria femminile di alta
gamma, reinterpretando la moda su misura come
un’esperienza sensoriale, estetica ed emozionale, in
cui ogni donna possa sentirsi valorizzata, libera e
protagonista del proprio stile. DeLusion immagina
un futuro in cui il lusso non & ostentazione, ma cura,
intimita e personalizzazione.
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MISSION

Offrire abiti su misura di alta sartoria per donne,
capaci di valorizzare la bellezza, la sicurezza e
I'individualita di ogni cliente. DeLusion siimpegna a
creare capi esclusivi che uniscano eleganza, gusto
artistico e materiali di eccellenza, accompagnando
ogni donna in un percorso stilistico unico, costruito
attraverso un dialogo personale con lo stilista.

La missione si focalizza sul prodotto sartoriale su
misura, la qualita artigianale e |'attenzione ai detta-
gli. Inoltre, c'é un forte impegno verso l'individualita
e il desiderio di rispondere a esigenze specifiche
delle clienti, il tutto mantenendo un'attenzione alla
sostenibilita.

| il ™



TARGET

- TARGET di RIFERIMENTO (definizione
generica del gruppo di persone che puo essere
raggiunto dal prodotto o servizio offerto dall’azi-
enda)

. Fashion blogger e influencer :
CARATTERISTICHE - creano contenuti digitali su
piattaforme quali Instagram, TikTok, Youtube e
blog di moda

BISOGNI e OBIETTIVI — necessitano abiti, per i loro
contenuti e gli eventi a cui partecipano, che
possano attirare |'attenzione e risaltare la propria
personalita

. Celebrita e Personalita pubbliche
CARATTERISTICHE - artisti, cantanti, attori, musici-
sti

BISOGNI e OBIETTIVI — necessitano abiti che le
mettano al centro dell'attenzione e che facciano
parlare di sé, per eventi di alto profilo, red carpet,
premi, met gala

. Fotografi di Moda

CARATTERISTICHE - creano o collaborano per
creare riviste, pubblicita, shooting

BISOGNI e OBIETTIVI - necessitano di costumi e
abiti per questi servizi fotografici e editoriali

. Direttori creativi di Eventi di moda
CARATTERISTICHE - organizzano eventi di moda
come Ssfilate, collezioni e eventi privati( fashion
week)

BISOGNI e OBIETTIVI - necessitano abiti unici e
che si contraddistinguano in passerella

. Eventi privati e Matrimoni
CARATTERISTICHE - cercano abiti da sposa, da
cerimonia o per eventi particolari

BISOGNI e OBIETTIVI - necessitano abiti unici e
che si contraddistinguano, ma soprattutto
comodi e con attenzione ai dettagli

. Cinema e Teatro

CARATTERISTICHE - organizzano spettacoli
teatrali e film

BISOGNI e OBBIETTIVI — necessitano di abiti che
rispettino le caratteristiche di tempo, di ceto e di
contesto sociale dello spettacolo
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1. Buyer Persona Velvet Rosé - 2. Bwyer Personal Lawraw -
Drag Queev Iconico Attrice internagionale
- Nome reale: Mawco- -Etov 42 i
-Etou 35 i -Professione;  Attrice pluripremiatu,
- Professione: Performer e stylist freelance  notaper i suo-stile impeccabile sul reds
- Luogo: Midano- cawrpet

- Luogo: Romav [ Los Angeles
Personalitow e stile di vitow

Personalitow e stile di vito:

Ro3é & unov veteronow dellav scenav drag tkov-

lwwwv Amav lav teatvalitey, b lusso-aundace;  Lawrar & elegante senga sforzo; sofiusti-
e gli abitt che comunicano- identitiv.  cata ma accessibile. Partecipa aveventi

Alternav palchi, shooting editoriali e  internagionali;, festival cinematogra-

serate di galo. fici, premiére e campagne wmanitorie:
Ha uno- stylist ma & sempre coirwoltw
Obiettivi nelle scelte di immagine:
- Distinguersi co look che combininoele-
e presengav scenico. Obiettivi
are cow brand che capiscono-lav - Vestive abiti che raccontino- il suo-ca-
moda/oomeart@ e provocagione: rattere forte e raffinato-
- Sostenere brand con unavvisione awti-
Comportamento- d' acquisto sticaw e autentico
-Cercv abit sw miswra, cow dettagli
curatt e uwn forte storytelling.

- Compravonline; movappreszo lapossibili-




3. Buwyer Persona: Vittoriaw -

Giovane modella emergente

-Etw 21 oy

- Professiones Aspirante modella /[ stu-
- Luogo: Firenze

Personalitow e stile di vitaw
Vittoria & intraprendente; creativa, am-
bigiosa. Frequento set fotografici, work-
shop e st muove attivamente suis social

per costruive b proprio-portfolio-

Obiettivi

- Creawe v book che la facciav notawre
- Indossawe brand che lav aiutino- o tra-
smettere una forte identitow visivaw

Comportamento-d’acquisto
- Attentaw al rﬁorto- trav preggo; imma-
gine e valore del capo-

4. Buyer Personou Eleonora -

L' autorito silengioso dellaw moda

- Bt 28 avvniy

- Professione; Fashion Consultant per rivi-
ste div lsso e ambasciatrice di brand
high-end

- Reddito: Alto; indipendente

- Luogo: Milano-

Personalitov e stile di vitow

- Frequentv eventv privaki, vernissage e
cerimonie di alto societou

-SU mumove trav Pawigi, Milano; Londraw e
ogni tanto- Tokyo-

-Amav b silengio- dello sawtorialito vera,

shacco.
tsigengav

Ha ricevuto- unw irvwito- per unav cerimoniov
privatw inv unaw vilaw storicaw sul Lago- div
Como- U'evento- sawa fotografato-per V.
Italio. Eleonora vuole indossare ww abito-
che sicv memorabile, ma now teatrale —
qualcosa che lasci ww improntow visivaw sot-
tile; profonda e impossibile da ignorare.

Comportaumento- d’ acquisto

-Acquistowre wv abito- raffinato mav cow
identitoy, che sembri fatto-per lei.

- Sentivsit potente, presente, ma mai sovra-
espostou

- Trovawe wv capo- che now possav essere







Delusiow st collocaw nellaw fasciov altaw del mercato- dellov
modao sowtoriole femminie, distinguendosi per Uelevato
livello- di personaliggagione; o qualitov dei materiali
impiegali e una marcatow identitar autisticow e stilisticow.
IV brand nasce conw Uintento- div offrire wwesperienza
esclusivar e sw misuray, destinator v unaw clientelaw fewuni-
nile esigente, attento ais dettagly, allo qualito e allesp-
ressione dellaw propriov unicitow attraverso-Uabito-

Ognir creagione Delusiovw & tb risstoto- di uww processo-
sawtoriale altamente curato- e awtigionale; che pone al
centro- lav cliente e i suo- universo-personade. LU'interaszi-
one direttow cow lo- stilistow rappresento uv elemento- di-
stintivo: attraverso- unw dialogo- creativo; law cliente viene
accompagnato nellaw realizgazione di v capo- unicos
pensato- per valoviggowe lo sua individualito, leo sue
forme e lav suav visione estetica.

L'utiliggo di tessuty pregiati, selezionati con estremov
cwra, garantisce now, solo- UVeccellengar del risultator
finale; mov anche ww approccio- sosteniile e consapevole
allow produsgione:. Le/fi/mmr@wtomal/u eseguite v manos,
assicurano- stondord: qualitotivi elevatt e wwestetica
raffinata, che rispecchiov. il gusto- contemporaneo- pur
moantenendo- uw identitov fortemente distintiva.

IV posigionauwmento-di Del usiow si rafforzow ulteriormente
gragie allov visione avtisticaw dello- stilista, che fonde Ui-
sbiragione creativaw con unaw profonda conoscenza delle
[ e delle dinamiche del settore moda. Questo-ap-
proccio- consente al brand di interpretare lav soauwtoriow s
Mistrar o solo- come wnw servigio, ma come una forma
dawte e di espressione personale.
Delusion st posiziona come wnv marchio- sawtoriode di
altow gammay, rivolto- v dogrnwne trav © 18 e 045 anniy (e
ollre) che desiderano-capiesclusivi, eleganti e irvipetibi-
Liv & wnvbrand che coniuga tradigione artigionale e serv-
sibilitov contemporaneay, offrendo- unw prodotto di valore
che raccontw storie, identitov e st di vitou
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Competitor Tattica DeLusion per differenziarsi

Spingere su design contemporaneo e su misura anche per uso quotidiano, non

Atelier Emé . .
solo cerimonie.
Vivetta Enfatizzare I’unicita assoluta di ogni pezzo, senza riproduzioni.

Puntare sulla relazione diretta con la cliente, I’esperienza sartoriale

The Attico . . . L
personalizzata e la narrazione artistica.

Brand emergenti  Offrire qualcosa in piu: non solo design, ma artigianato, esperienza in

social boutique, qualita superiore.
Self-Portrait / Valorizzare 1’esclusivita e 1’interazione cliente-artista, cosa che questi brand
Rotate industrializzati non offrono.

% %

Preferenze di Acquisto Abiti da Cerimonia in Italia

1. Atelier e Sartorie Su Misura: 30%

2.Brand Famosi (Max Mara, Luisa Spagnoli, Valentino): 25%

3. Boutique e Brand Contemporanei (Rinascimento, Marina Rinaldi): 20%
4. Acquisti Online: 15%

5. Abiti di Seconda Mano o Vintage: 10%

Preferenza di acquisto o collaborzaione
per eventi di grosso calibro

1. Collaborazioni Dirette con Designer_50%

2. Abiti Vi li Archivi 309
3. Stylist e Consulenti di Moda 20%



Per comprendere appieno il posizionamento del brand DelLusion nel
mercato della moda su misura femminile, ¢ fondamentale analizzare
il contesto competitivo. | concorrenti possono essere suddivisi in tre
macro-categorie: competitor diretti, competitor indiretti e designer
indipendenti/artigiani emergenti.

1. Competitor Diretti

Si tratta di marchi che offrono un servizio sartoriale su misura, con
una proposta estetica e un posizionamento qualitativo simile a
quello di DelLusion. Questi brand condividono l'attenzione all’artigi-
analita, alla qualita dei materiali e alla personalizzazione dell’esperi-
enza:

. Atelier Emé - Specializzato in abiti da cerimonia e da sposa,
rappresenta un riferimento per chi ricerca capi unici, realizzati con
cura sartoriale e forte attenzione al cliente.

. Antonio-Marras - Designer noto per il suo approccio teatrale
e narrativo alla moda, con collezioni che coniugano artigianato,
poesia e sperimentazione.

. Luisa-Beccaria - Riconosciuta per uno stile estremamente
femminile e romantico, realizza capi esclusivi che esaltano la raffi-
natezza e la qualita del made in Italy.

. Vivetta - Brand italiano indipendente, che unisce un’estetica
ironica e surreale a lavorazioni sartoriali complesse.
. Maison-Luigi Borbone - Atelier romano che realizza abiti

d’alta moda su misura, distinguendosi per eleganza, dettagli couture
e forte identita visiva.

2. Competitor Indiretti

Questi brand non offrono capi su misura, ma operano in una fascia
di prezzo e stile simile a quello di DelLusion, rivolgendosi a un pubbli-
co sofisticato e attento alla qualita:

. The Attico - Marchio italiano che ha costruito un’identita forte
e riconoscibile, con collezioni d’impatto e una strategia di comunica-
zione digitale molto efficace.

. Rotate-Birger -Christensen - Brand danese contemporaneo,
con un forte posizionamento nel segmento partywear e una solida
presenza online.

. Zimmermann - Marchio australiano di fascia alta, noto per la
sua estetica ricercata e femminile, che combina tessuti pregiati e
dettagli raffinati.

. Self-Portrait - Brand londinese molto apprezzato per il suo
equilibrio tra romanticismo e modernita, con una proposta che
unisce prét-a-porter e cura sartoriale.

3. Designer Indipendenti e Sartorie Emergenti

Una categoria particolarmente rilevante per Delusion é costituita
dai nuovi artigiani e designer emergenti che operano in modo indi-
pendente. Si tratta spesso di realta presenti su piattaforme digitali
(Instagram, TikTok) che promuovono i propri capi attraverso il rac-
conto del processo creativo e la relazione diretta con il cliente.
Questi professionisti rappresentano una concorrenza crescente, in
quanto condividono con Delusion valori come 'unicita, la persona-
lizzazione, la sostenibilita e 'autenticita dell’artigianato.
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SWOT ANALYSIS

St trens the / Punti & Forza /

-Creativitov e originalitov stilistica: 1
brand si distingue per unwidentitow este-
ticaw mawcakoy, fondatow sw unv equilibrio
trav eleganga, aundacio e narragio
visiva. Ogniv capo- & pensato- come
pegz0- unico- che esprime lav personalita
dellov cliente.

-Altow qualitow deis mate/rmb/@laxvora@w-
ne Mtfogwmale/ LU'impiego- di tessutt pre-
giatt e lov crar maniacale per le finiture
garantiscono- u livello- qualitativo- ele-

vato; coerente cow U posizionaments
medio—alto- del brand.

sawtoriale altoumente personaligzato; B
capace di adattorsi o ogni esigenga )
ciente, anche attraverso- interventi
semplici come modifiche o aggiusto-

menty (es. accorciowe uv cappotto- o

pantalone), che divenfono- occasioni :

per instourare nuove relagioniefideliz-|§
e

- Flessibilitor progettuade: IU brand & i
grado dA/ spagiore tras moda qwoﬁd,ua/

sempre uno- stile riconoscibile:

. Network professionale; Lo presengo dis
relagioni consolidate configure del set-¢ -
tore - trav cud creakivi, divettori awtistici, @ .
fatog/ra,ﬁ/ e stylist - oﬁ‘re/ accesso- prwde 2
giato o colaborazioni e visibilito. Zy




Weaknesses (Funti & Debotozza)

-Visitbilitow digitale ancorar inv crescito
LU'assenza dio unov forte brand awareness
sul canali digitali puo- rappresentore usv
limite, soprattutto- inv unw mercato- inv cul
la presenga online & cruciale.

- Capacito produttivaw imitato: Trattow-

- Risorse economiche contenute: Le limi-
tagioni div budget possono- influire sulla
T promozione del brand, sullacquisto di

N makeriadi inv grandi quantitow e sull anmy-
= plicvimento- del team.

U - Pianificazione e gestione del tempo:

¢LMMO livello di personaliggagione

\ richiede wwottima capacitiv organiggo-

tivaw. IU rischio- i sovraccowico, se now
amente pianificato; puo- influire
negativamente sullaw puntualitos delle
consegne.

- Portfolio- specialiggato- mav poco- diversi-
ficato: Una forte focaliggagione sw abitt
da donwnar sw miswrow potrebbe limitore
Vaccesso- o segmenti di mercato alterno-
U tvy come Vabbigliomento- maschile;, U

prét-o-porter o-lav modo sostenibile.




- Crescita della moda sostenibile e artigionale: I mercato-& sempre pin attento-alla
sostenibilitoy, all eticaw dellow produgione e allaw qualitow del prodotto. Del usion; cow
lov sua fllosofiow slow fashion, pud-rispondere efficacemente o questow domanda emer -
gente.

- Servigl aggiuntivi come le modifiche sawtoriali: Offrive piccolt interventt sawtoriali
(es. accovciowe capi gicv posseduti) pud- attrarre nuovi clienty;, generare entrate ag-
giuwntive e trasformare semplici visitatori inv clientt fidelizzati.

- Espansione attrowverso- v comaldi digitoli: Uutiliggo- strategico- di Instagrom, TikTok
e YouTube per mostrowe processi creadivi, dietro-le quinte e trasformagioni sawtorial
pud- ammentore esponengialmente lav visibilitov e lav percegione di autenticitow del
brand.

- Collaboragioni cow influencer e personaggi pubblici: Costruire pawtnership mivate
con creativi e personalitow affini ai valori del brand puo- ampliowe lov reach e posi-
ztonauwe Del wsion come riferimento- nel settore moda suw misuro.

- Pawtecipagione ad eventv e fashion week emergenti. Lav presengar av fleve, sfilate
W\dtpwd@mﬁ/&wmt%tper giovani designer (coww/ALtowomw Vogue Talents, ecc.)
rappresenta wna levaw strategica per guadagnare credibilitov e visibilitov.

- Tawrget di nicchiov disposto-apagare per Uunicitor: Le consuwmalici inv cevcaw div capi

esclusivi, areati sw misurar e covw valore auwtistico, costituiscono- una nicchiow invv cre-
scitww e fortemente ricettivo.
PUNTRDIFORZAN(Strengths) PUNTIDIDEBOLEZZA(WeaKnesses)
* Creativita e originalita stilistica * Visibilita digitale ancora in crescita

* Alta qualita dei materiali e lavorazione

|t . o va limi
artigianale Capacita produttiva limitata

* Servizio sartoriale altamente personalizzato ¢ Risorse economiche contenute
* Flessibilita tra stili e tipologie di prodotto ¢ Pianificazione e gestione del tempo complesse

* Network professionale solido * Portfolio focalizzato e poco diversificato
OPPORTUNITA (Opportunities) MINACCE (Threats)

* Crescente interesse per la moda sostenibile ¢ Concorrenza crescente tra atelier e designer

e artigianale indipendenti

* Offerta di servizi sartoriali aggiuntivi
(modifiche)

* Espansione tramite canali digitali
(Instagram, TikTok, YouTube)

» Collaborazioni con influencer e creativi

* Dipendenza da stagionalita e cicli moda
* Rischio di obsolescenza legata alle tendenze moda

» Instabilita economica e calo della domanda di lusso

affini
* Partecipazione a eventi e fashion week * Evoluzione tecnologica (Al stampa 3D) come
emergenti minaccia alla tradizione artigianale

* Target di nicchia disposto a pagare per
unicita



[ hreats / Wiacee /

- Concorrenga crescente nel settore arti-
gmamale/ Lav presengov dio nuumerosi atelier
e designer indipendenti;, spesso- attivi
anche sui social, awmentow lav pressione
competitivaw e rende necessonio- v posi-
zlonamento- chiowo- e distintivo-

-Dipendenzav da stagionalitv e cicli
dellar modo: Eventv stagionali (come
sfilate, spettacoli o cerimonie) influer-
zono- fortemente iU volwme di richieste.
Nei periodi di bassaw domanda,, & fondao-
mentale owere servigi complementowi o
diversificowe Uofferto.

-Rischio- di rapidi cambiomentt delle
tendenge: L'alta moda & inv costante nun-
tamento- IU rischio- di inwestive tempo- e
risorse v K o tendenge che rapido-
mente perdono- appeal & concireto-

-Vulnerabilitov o fattori economici ester -
ni Inv tempi di incertegza economicay, v
consumiy val lusso-e allaw personalizg-
zazione possono- subire contrazioni, revv-
dendo- b mercato- meno- stabile.

-Automagione e nuove tecnologie nel
fashion design: Uovangauwre di tecnologie
come la stampar 3D, b digitad fashiowe le
AL nel desigv potrebbero- rappresentare
wnaw minacciv alav competitivitor deis
metodi awtigionali, se now integratt inv
wnav visione strategica.

- W e wéd "0

"y




Valoriggare i Puntt di Forza per
Differengiowsi dalla Concorrengov

Personalizgozione estrema risbetto-al prét-cv-porter
Diversamente da mowchi come The Attico- o-Rotate; che

propongono- collegioni predefinite, Delusiow offre un-
’%permxgwmwwduabuﬁ/wWw, disegnatt e

U v partive dalle esigenge e dallaw personalitow
debcbwta Lav personaliggaszione diventow wnw elemento-
chiowe nellov comunicagione del brand, esaltondo- la

singolaritow e b valore awtigionale di ogni creagione.

Artigionalitov e qualitow superiove deiw materiadi

A fronte di unaw produgione spesso- industriale da powte
di competitor indirettt come Self-Portrait o- Zimumer -
marwy, Del wsion puo-evidengiore law lavorazione sawto-
riale, Uimpiego- di materiali selegionatt e Uattensi

av dettagli come trattt distindivi dir awtenticitor e
valore, da comunicore altraverso- contenudt visivi di
forte impatto- (es. video-del processo-produttivo; testimo-
niange clientt; ecc.).

Rete professionale e collaborazioni trasversalis
IV brand puod- avvalersi di collaboragioni con fotografi,
creadivi, stylist e altre figure del settore; posigzionandosi
now solo- come unw atelier dio moda, ma come wv vero- e
proprio- hul- creativo. Questow rete permette di ampliare
lw visibilitow e di accedere av progettt mudiidisciplinari,
i grado di anwmentore Uauntorevolegza del mawrchio-

Servigi soutoricdi aggiuntivi

Anche servizi apparentemente minori, come modifiche
sautoriali (es. accovciave uw cappoito- o- stringere unw
pantalone), possono- rappresentane wnw punto-d ingresso-
strategico- per attrawre nuovi clienti. Lav possibilitov di
vivere Uesperienga Delusion anche per interventi piv
semplici consente di instourare una relagione di fid-
ciav che puo-evolvere invv comumissioni bt umportanti.




Trasformawe le Debolegzge inv
Opportunitow Strategiche

Visibilitow digitole imitato
Sebbene la presenga online siav ancorow invfose di svilip -
po; Dammpwtrammr@qmtwwﬂd%owmmw
levaw di autenticitov. Una comuwnicazione sincera,
incentrator sul dietro- le quinte del processo- creativos
puo- generare ww forte coirwolgimento- emotivo. Lav col-
laborazione con micro-influencer e Uutiligzo- di conte-
nutt video- (es. Reel, TikTok, tutorial) sono- struwmenti av
basso- costo-e ad alto- impaito-

Capacitow produttiva contenuto
La produgione limitata, dovuton alaw nature awvtigio-
nale del brand, now rappresentow necessarviamente wv
limite; bensv unw punto- di forzow dov comunicare come
sceltv consapevole. Accettowre unw numero- ristretto- di
clientt al mese gorantisce qualitov e curaw assolutay, raf-

Budget operativo- ridotto
L'assenga di grandi risorse finangiowie puo-essere com-
persatow cov strategie mivate di moavketing organico- e
conterwtt virali. IU brand puo-puntore sw campagne di
ytoryteumg/ sw collaborazioni no-budget conw creativi
U e sw wv uso- intelligente delle piattaforme
mal/per amplificare b messaggio-

Offerta focalizzoato
Lo specialiggagione in abitl sw miswra per donna rap -
presento unav forza distintivan. Tuttowioy, per evitowe unow

segmentugione troppo- stretta, i brand puo- g/rwdual/
mente ampliowe U servigi offerty, includendo-ad

low consulenga stilistica, wmleggpodualruﬁ/owdwg/w
per progetti performativi e teatvroli.







1. Product - Il Prodotto-

Delusion now offre semplicemente abitv sw misuro
propone wwesperiengo esclnsiva e immersivav. Ognis
capo-& i risultato di unav ricercov esteticow e avtigio-
nale che unisce materioli di st gamma, attengio-
ne maniacale ai dettagli e rifiniture di adtissimo-
livello- IUprocesso- creativo- st basow s unaw profondar
conoscenga delle tendenge contemporanee e dei lin-
guaggi visivi dei brand di alta moday, adattatt alle
esigenge e alla personalitov di ogni cliente. Ogni
abito- divento cosv v opera unica; pensatow per valo-
riggowe Uidentitov fermminile in tutte le sue sfumature.
2. Price - IV Pregzo

Il posigionamento- di preggo-& medio-alto; riflettendo-
lw qualitow awvtigionale; Uesclusivitow del design e tb
tempo- dedicato- allaw realiggagione. Lo struttuwra dei
pregzi & flessibile e personaliggato, poiché tiene conto-
di diversi fattori: lav tipologiaw di abito, la complessitov
del progetto; i materiadi selegionati e la natwra del
cliente. Il preggo-potraw vawiave se i cliente & ww pri-
vato; wv personaggio pubblico; uwwv creativo-del settore
moda o-uno- stylist per spettacoli teatrali o- shooting
editoriali. Questo-approccio-permette di rispondere inv
modo- calibrato e strategico- av differenti esigenge dis
mercalo-

3. Place - LaoDistri

La boutique Del usiow sarow situato o Milano, capitale
toliono dellaw modaw e punto- di riferimento- internao-
zionale per lo- stile e Uinnovagione. Questa scelto
strategica permette di intercettowe un pubblico- sofi-
sticato- e internagionale; v linea con i posiziona-
mento- del brand. Powallelamente, sowa fondamento-
le b presidio-dei canali digitali, in pawrticolare In-
stagram e TikTok, strumentt chiowe per costruive com-
nmunity, raccontowe b brand in maniera oumldentico e
raggiungere un pubblico-pisv ampio- Lav distribugi
awvverro anche tramite eventt, pop-up boutique; sfilate
e collaboragioni con brand emergenti e affermati,
per amplificare Ll visibilitow e Uauntorevolegzo dels
maow'chnio:.

4. Promotion - LaPr

Lav WVMWPVOWWWWM WU COMUMNLCAL-
zione esperiengiale e visivay fortemente ovientalow ai
social mediav. Instagraw e TikTok rappresentano- v
canali principali per corwolgere il target, grazie o
conteruutt che mostrano- now solo- il prodotto-finito;
ma anche Uintero-processo- creativo-e sautoriale: dal
boggetto- alla realiggagione. IV passaparola, soprat-
tutto- nel mondo- della moda e dello- spettacolo, rap-
presentor unv elemento- chiave per Uespansione organi-
cavdel brand. A supporto; saranno attivate campagie
pubblicitoarie mirate, partecipagioni o fashion week;,
eventv di settore e collaborazioni strategiche, che
permetteranno- a Del usion di affermarsi come punto-
A riferimento- nellaw moda sw miswra contemporanea.




S
MARKETING STRATECIES

1. Storytelling e Comunicazione Valoriale
Unav nawrazione efficace rappresento uno- striv-
mento- fondamentole per trasmettere Uidentitow e
v vadory del brand. ’%aoocmta,re/ il processo-creati-
vo; dallow selezione dei tessukt fino- allow confegio-
ne dellabito, covsente di valorigzare Uartigi-
analitow e lov curaw del dettaglio; differengiandosi
dallaw produgione industriale.
- Docuwmentazione visivaw del processo- savto-
riode (foto-e video).
- Narra%wvwd/ustorwlegate/a&ob’enﬁ/ allav
lovo-esperienga e ai capi r
- Ap Voﬁmdawmuﬁ/udle/fomdy ispiragione;
wmteifuab/e/le/teovudwut
2. CWrabfd/ddEEngWCbM@
L’esperienzov inv boutique o inv atelier deve essere
curakar nei minimi dettagli, trasmettendo- esclu-
svitoy, attenzione e professionaliton. Ogni intera-
zione cow i cliente rappresenta uvw occasione per
rafforzowe b valore percepito-del brand.
Appuntamentt individuodi per covsulenge

per.

e
- Offertavdiesperienge sawtoriali, come sessioni
i atelier o-visite guidate al labovatorio-

Servigi post-vendito Ee/m;a/ﬁ/ per la fidelizzo-

zlone (ad esempio gratuite o- scontli sw

futwri acquistt).




3. Sviluppo- del Marketing Relazionale
IUpassaparola qualificato-e la fideli

sono- strumentt potentt per unw brand sawtorio-
le: Consolidare unav relagione cow lav clientela
esistente; e stimolare law condivisione sponto-
nea dellav propriov esperienza, permette di at-
trowre nuwovi clientt inv modo- autentico-

- Prograwmwmi di referval conw vantaggi
esclusivi per chiv introduce nuwovi clienti

. Eventi riservati alla clientela abituale,
come anteprime collegzioni o-giornate inv ate-

leer.

- Comunicazione post-vendita personaliz-
st (email curate, wwity speciali, aungury
stagionali).

4. Presenga Digitale e Posigionamento-Esteti-
co-

La comunicagione visivaw suio canali digitali
deve riflettere lov raffinategzo e Uidentitov
esteticaw del brand. L'uso- strategico-delle piat-
taforme social consente di costruire una com-
munity fedele; coirwoltor e beww segmentatow.
- Uttiggo di Instagram e Pinterest per lav
diffusione dio conteruutt visivi di altow quaditov.
- Creagione di conteruutt video- brevi per
Reely o- TikTok che mostrino- il making-of dei

U
(-;wp Pubblicazione costante e coerente covw
Uimmaginawio-visivo-del brand.
5. Collaboragioni Strategi
Collaborawre con figure e realtow affini per
valori ed estetica permette di rafforzare la
credibilitor del mawrchio-e ampliowe b proprio-
pubblico:
: PMWM con fotografi, stylist, antisty
VsV & crealtivi wxd,tpe/mdam‘f
- Collaborazioni.con micro-influencer che
gperanonel settore moda, lifestyle o-cultuwrar
Visvou.

Progettl editoriali.condivisi cow riviste o-

Wypeaah%aﬂ/mmdwmﬁwml@@d&@w
mndipendente;
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Per b lancio- del mio- brand Delusion, ho- ideato- unw progetto- che univow i
mio- laworo- da costumisto o unaw nawrazione scenicaw e visiva. IL cuore sarow
lov creagione di due abitt scenici,; uno-fenmuminile per me stessa e uno- mov-
schile per wv modello; e uno- shooting fotografico-presso- il Castello-Arago-
nese di Taranto-

L’intero-processo- verra documentato- e raccontato- sui social per creare
coivrwolgi o-e costruire la miov identitow creativa.

FASE 1 - TEASING & PRESENTAZIONE DEL PROGETTO

Settimanov -1
Pubblichero-unw TikTok invv cud mi presenterd-
come costumisto e introdurro- il brand Delusiov.

- Racconterd- i concept del progetto; mo-
strevd- lov moodboard ispirazionale e parlero- degli
abitt che sto-per creare:

- Inwitero av seguirve iU mio-profilo- Instagram
per conternutt extrav e spoiler esclusivi.

FASE 2 - CREAZIONE € COSTRUZIONE DELL'ATTESA

Glorni -6 a0

- Realiggero unw servie di video- sw TikTok
dedicatt alla realiggogione dellabito maschile:
giacca, pantolone; gilet e camicia.

- Mostrero- il dietro- le quinte delle tecniche

sautoriodi, U materiodi sceltt e alcuni dettagli degli
abiti.

- Pubblicherd spoiler visivy, sfide creative e

domande al pubblico-per ammentowre Uinteragione.

. Annuncerd ufficiaidmente lao datar dello-
shooting e la location.

Usero- Instagrom per pubblicawe storie in

tempo- reale e reel cow estrattv dal work-inv-progress.




FASE 3 - SHOOTING AL CASTELLO ARAGONESE

Gilorno-0

- Docuwmenterd- i backstage dello-
shooting tramite viog sw TikTok e stories sw
Instagram.

- Mostrero-lavpreparagione;
trucco; lav vestizione, gl abitt finitt e lov

Lo

. Sfruttero- o visibilitow offerta dai
passanti sul lwogo-per fwr girawre voce e
creauwe cunriositov

Chiederd-av un collaboratore di

aiowrmi v cattuwrowe conteruldt spontoned
mentre lavoro-

FASE 4 ~-ATTESE CREATIVE € CONTENUTI
DI APPROFONDIMENTO

Settimane +1 v +3

. Duwrante Uattesa delle foto- ufficialis
e del videoclip, wntwvwowpubbhoow&
conterull ovi

s Ccmduvbdercrbo%etﬁ/d/uwltruwu,a&
abity, focus sulle tecniche sowtoriadi e
dettagli del mio- abito-personale.

- Risponderd o domande ricevute
dai follower e propovro- awrgomentt di
discussione sulla modaw scenico.

- Approfondiro, attroverso- ming
video; W significato simbolico-degli abity
realizgott per Delusion.

FASE 5 - LANCIO DEL PROGETTO COMPLETATO

Settimanav +4

- Pubblichero- il videoclip ufficiale dello-
shooting, montato inv chiove nawrativo
ed [ .

- Condividero- wnav selegione dir scatti
professionali dei due abitt attraverso-post e
cavoselli sw Instagram.

- Userd storvies e reel per condividere
feedbado reagioni e retroscenaw mai Visti.

Aggiornero-law bio-dei miei profii social
con nferumewﬁ/ direttt al progetto- Delusiow.

Attraverso- questo- lancio- voglio- raccontare il mio- stile come costumisto,
posizionarmi nel mondo- creativo-e creare una primav rete di pubblico,
clientt e collaboratori. Delusion saraw law miaw voce visivaw e arvtigianale,

e questo-piano- sawrav solo- i primo- capitolo:




ADVERTISING

1. Pubblicitov suiv Social Mediou Instagramw e TikTok
Le piattaforme social visive come I nstagron e TkT ok rappresentono- i canale
ideale per promumovere v capi sw misura, mettendo- inv risadto- la qualitor dei mate-
riadi, Lawtigionalitow e Vesclusivitow dell esperiengow sautoriale.

: InstagramAds: Utiliggore Instagrany per sponsovigzare Contesrudi visivi che
presentono- i capi sw misuray, storie dietro-le quinte e testimonioange di clientt
soddisfatti. Le storie spovsoriggate e le carowsel ads sono-particolowrmente efficaci
per promuovere collegzioni o-offerte esclusive.

: TikTok Ads: Creawre brevi video che documentono-Uintero-processo-di crea-
zione dell abito; dall ideagione alla realigzagione. Utiigzore Lo fungione
‘Branded Hashtag Challenge’ per incentivare i follower av generare conterudt inv
lineaw con v valori del brand.

2. Influencer Marketing e Collaborazgioni
L adowwd/uwwustra/twdmunﬂum mawketing rappresento una delle mo-
dalitow piv efficaci per accrescere lov visibilitow e b prestigio-del brand. Collaborare
cow influencer che condividono- i valori di qualitoy, elegangow eds esclusivitor pud-
fowvorive una connessione autenticow con i pulbblico-

Partnership conw micro-influencer: Collabora con micro-influencer che pos-
stedono- una community autentica e altaumente coirwoltan. Gl influencer possono-
indossare U capi del brand e raccontowre law lovo-esperienga, mettendo- v risalto- il
valore dellow personaligzagione e della qualitow sawtoriale.

: Collaboragioni cow stylist e fashiow editor: Stringere alleange cow stylist di
eventv di moda o- con giornalistt di riviste specialigzate consente di ottenere visi-
bilitow mcovvt%t:’/puw%du/éwt/ portando- il brand all attengione di un pubblico-

3. Evemtwaop -Up Store

Lo creagione di eventt pob-up costituisce una strategio efficace per presentowe b
brand e i suoi prodott inv modo-esclusivo-e per. 0; creando- uwnow connes-
stone direttow con U clienti.

Pop-up store inv localitw strategiche: L'organiggazione di showroowm tempo-
raned i cittow come Milano-o-Romay, dove U clientt possono- visionawe e provaie
direttomente U capi sw miswway, rappresento uvw importante opportunita per coir-
volgere b pubblico. Questt eventt possono-essere accompagnati do consulenzge
personaligzate sullo- stile.

: Eventt esclusivi per clientt VIP: Organigzane eventi privati per unov selegione
di clientt o-potengioli clientt, come anteprime di collegioni o-presentagioni riser -
vate, aiutow av consolidawe b legame con b pubblico- di alto- livello-e ad amplifica-

V'@l/ tengov del brand.
ﬁmoﬁ%mexexMMkefmng

Le/pulrbha,twoﬁcw/w Wate/allwtuwwewgeogvaﬁmdbréferbwmwm possono-
rismltowre molto- efficaci per attrarre Mwuob’,e/wtela/locale/, in particolare per i
brand che operano-con boutique fi

- CW}WWMwwaltrubraMd/localu t possibile fowre pubblicitov congimntow
con negozi o-brand di Wsso;, creando- sinergie che contribuiscono- ad accrescere
lov visibilitow e Uappeal del brand.

- Pubblicitow sw riviste di settore: Inwestive v inserzioni sw riviste di moda e
lifestyle ad altow visibilitay, destinate av wn pubblico selegionato, consente di posi-
gtonawe b brand in uw contesto- esclusivo-e mirvato-



5. Campagne PPC (Pay-Per-Click)

L'wso- delle caompagne pubblicitowie o pagamento- suis motori di
ricercay, come Google Ads; e sui social mediav consente di indi-
riggowe b traffico-verso- i sito- wel- del brand, auwmentondo-lov
visibilitow ondine.

- Google Ads: Le campagne sw Google possono-essere umpo-
state in base avpawrole chiowe legate av servigi di alto sautoria,
abitt sw miswraw e tendenge della moda. L'uso-di Google Shop -
ping permette di mostrare i prodottt direttoumente nei risudtatt
A ricercow.

- Facebook e Instagram Ads: Le ads visive sw Facebook e
Instagrom possono-essere utilizgote per ragginngere dovwe
interessate a moda esclusiva e personaligzagione; cov Lobietti-
vo-di stimolawve Uinteresse per U capi sw misura.

6. Mawketing di Conterutt e SEO

Unov strategio di content marketing e ottimiggagione per i
motori di ricercaw (SEOQ) pud- rissdtowre determinante per i posi-
zionamento- online del brand; cosv come per Uamplicumento
ddlwpropnwvmlnl/«,ta/

Blog e awticoli: Pubblicare contenutt che trattano- di tes-

dello moda, consigli sw come scegliere abitt sw misuwraw ivv
base alla formav del corpo; e storie legate all antigionalitor
dellav sautoriav aiutow av posigionawe b brand come esperto-del
settore.

- SEO: Ottimiggare l sito-web per pavole chiawe specifiche;
come "moda sw miswrar' e "sautoriaw dio lusso”, consente al brand
di esseve facilmente trovato- da chio cercaw questt servigi online:
7. Returgeting e Email M

Le strategie di retargeting e email mavketing personaligzato-
sono-essenzgioli per rafforzowe i legame covw U clientt e amumenv-
torne la fideliggazione.

Campagne di retowrgeting: Utiligzare i retargeting per
raggiungere colovo- che hawnno- visitato- il sito- web- senga conm-
piere Vacquisto, mostrando-lovo- abitt simili o- raccomandagio-
ni personaliggate in base alla lovo- nawvigasgione.

- Email mowketing: Creare newsletter personaliggate per
aggiornawe i clientt sulle nuove collegioni, promozioni speciali
o-eventi esclusivi, mantenendo- vivo-Uinteresse verso- il brand.

8. Testimonial e Recensionis

Le testimoniange dei clienti soddisfalti rappresentano- uno-

U strumentt pubblicitows piv potenti. Invpawticolare; i fee-
dback direttt da pawte di clientt reali acwumentono- law fiducio
nel brand e nellow qualitow dei suoi prodotti.

- Recensioni sui social e sul sito-web: Sollecitowe i clientt av
lasciawre recensioni positive sw piattaforme di social mediov e sul
sito-wel- & uwn modo- efficace per costiruive una reputagione di

7 Testimoniange video: Condividere video- ivvcui i clientt
raccontono-lav lovo-esperiengo con b brand, sottolineando- b
valore dellow personaliggagione e dell artigianalitoy, fovorisce
Vautenticitow e Uaffinitow con i targef.



SOCIAL

Nel contesto- dellaw comunicagione contemporanea; i social mediav rappreseisv-
tano- unw pidastro- imprescindibile per lav costrugione dello brand awareness e
per b coivwolgimento- attivo-del pubblico. Ogni piaktaforma possiede peculio-
ritow distintive e intercetto tawrget differentt, motivo-per cui & fondamentale
adottore unw approccio- strategico-e calibrato-per ciascunw canale.

Instagramvy

Instagram st confermar come uno-dei canali pin efficaci per valorviggane Uide-
ntitow visivaw del brand e coirwolgere una community attento allestetica e allav
! Stories e conterunti visivi

Le Instagrowmn Stories rappresentano un meszgo- dirvetto-e imumediato per conmut-
nicawe conw il pubblico; offrendo- unaw narragione informale mav coinw e
Attrowverso-dietro-le quinte, prove d abito; brevi video-e consigli di stile; & possi-
bile creare unaw connessione antentica, inparticolare cow le fasce piv giovani.
: IGTV eReels

Per wn pubblico-puv maturo; IGTV consente di approfondire tematiche legate
al brand, come storie di clientt, focus sw materiodi pregioki e abitl per occasio
ni speciadi. I Reels; dal formato- rapido-e dinamico; si prestano- a contesrut
pu leggeri e creativi, ideali per attrawre Uattengione di una clientelow giovo-
ne attraverso-tutorial di styling o-presentagioni di look.

. Contennutt generatt dagli utentt

Incoraggiore le clientt v condividere immagini dei propri outfit realigzatt
cow i capi del brand, utiliggondo-hashtog dedicaty, rafforzo i senso- di com-
nmunity e fovorisce Uengagement. Inigiative come concorsi fotografici possono-
incentivawe ulteriormente la pawrtecipagione, premiando-la condivisione covw

esperienge personaligzate o-capi esclusivi.

TikTok
TikTok & b terreno- ideale per esprimere Uidentitor del brand attraverso-lin-

U Visivi contemporaned; v grado-di parlare o unaw generagione giovare
e attentor alle Ce

Cl'\alle/nge/e/covw@thz’/trwwb drivewv

Ideowe/yﬁd&dxuytﬂe/e/vwleowpwaﬁ/awtr@nd/dd/momento oom,e/traxyfarwwu
zloni visive "prima e dopo o-look creatt o pawtive da wnw albito- sw misuraw - &
unaw modalitow efficace per coivwolgere il target 18-30 anunie Tuttowiay, now &
esclusov lav possibilitov di proporre conteruitt raffinaki rivoltt av unv pubblico- piv
adulto-
. Contenutt di altow qualitov
La quaditor visivaw & essengiale sw questow piattaforma. Brevi video; tutorial e
gdmde/aﬂ/wﬁl%od&’/oap{/ (ad esempio; “come indossare wn abito sw mistwrar
per v evento”) valoriggano-Uawtigionalitow e la curar del dettaglio; esaltando-
vpuwntt di forzaw del brand.




Facebook

Facebook continuar av rappresentore unw canale strategico-per raggivngere uv
pubblico-pitv adudto; spesso-pitn propenso-all interagione inv contestt comumitori e
temadici.

- Gruppi e conmumnilty

Pawtecipare attivamente - o-creawe - gruppi dedicati allow moda personaligzato,
allo- stile fermminile e allow sautoriow permette di instouwwoare un diadlogo- autentico-
con utentt interessati e fideligzati.

: FaceboolkAds

Lavpossibilitov dis segmentare le campagne pubblicitarie in base o parametii speci-
fici (etoy, interessi, comportament dvacquisto) consente di sviluppawre avwuamnci
altoumente mivaty, efficaci nel promuovere nwove collegioni o-offerte specioli v
diversi segmentt di pubblico-

. Recensioni e testimonionge

Pubblicawre recensioni di clientt soddisfatte e testimoniange che rappresentono-
diverse fasce detor aiutow o comumnicawe lav versatilitiv dei capi e law qualitor del
servigio-offerto; costruendo-fiduciov e autorevoleggzo intorno-al brand.

Instagramy TikTok
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IU sito- welr rappresentow lav vetrinow digitale primawiov del brand e, inv quanto-tole;
deve offrire wesperienga utente che siav al tempo- stesso- intuitivay, esteticamente
cuwrato e facilmente nowigabile. Una progettazione efficace del sito- now st limitow
od,la/ ﬁA/VVéA/O‘VIOdA/tOU tecnicay, mav diventow pawte integrante dellov strategiov di comur-
, contribuendo a trasmettere v valori del mawchio; Uidentitow visivaw e
a,ttemg/wvw per il cliente:

Straa&agwchaw@

esigv respovnsive e user-friendly
t WMW@MOMPWM@M@%MWqWWWW&
con panticolowe attengione a smowvtphone e tablet, considerato- che una porte
significativaw del pubblico-femminile; in pouticolawre quello-piv giovane; nawigow
principalmente da mobile. I desigr dovra combinare modernitow e raffinatezzo,
cosv dov attrawre unw andience eterogenea siow per fasciav dvetow che per stile dis conv-
SO~
: Strutturov del sito- orientoatow alle diverse agioni
St consigliov di suddividere Uoffertow inv segioni tematiche che rispecchino-le prefe-
renge di tawrget differentt. Una segzione potrov essere dedicato av uvestetica piv
contemporanea, giovane e audace, mentre uwalbrow sowow pensato per wn pubbli-
co-piv maturo; orientato-verso-capi classici, eleganitt e di lunga durato. Questo-
approccio- consente di valoriggowe lov vawietor dellow propostow e rafforzare i senso-
e i Al e
UMdeg/Luele/wwwﬁ/vat’w e/oowvmerce/d/uwvbva#wbwtonal@e/lovpm
bilitow di personaliggore U capi divettamente online: Offrire obzgioni come lov
sceltow di tessuly, vawriondt cromatiche; dettagli sautoriodi o-finiture consente dis
rispondere al desiderio crescente di individualito nel consumos sioa trav le gene-
VWO‘VWPMA/ dewtrwdwrwercwmpmdotta%m{Noexm MAsU L.

SEO (Seawrch Optimigation)
AWW@MOM&WVW@MW de davpowte del pubblico-target, & esserv-
WWWM@MWWWW@WWWWMPW v motori di ricercou.
Le parole chiove piv rilevantt — come “abitl sw mismwrar”, “moda fermminile perso-
naliggata’, “sontoriov avtigionale di lusso” — devono-essere integrate nei conte-
wutf/e/nellad%orugxwvw Inoltre; & utile includere sezioni che rispondano- o do-
mande frequentt o- forniscano- consigl pratici (es. Come scegliere Uabito- giusto-
per ogni occasione).

Blog e conterudi editoriali
UMWwWWWWMWMVWWPWW&LLMWW
autorevole punto- di riferimento- nel mondo- della moda sw misuwron. Gl owticol
possono- spagiore dalle tendenge attuadi ai consigli di stile personalizzaty, alter -
nando- conterutt pik vivaci e sperimentalic pensatt per i pubblico- giovane, ads
approfondimentt piv raffinatt rivolkt v donne mature e consapevoli del proprio-
stile. Esempis 10 look per giovani dovrne cow personalitor obpure Elegangow sorto-









